Raum 22 > FREIZEITSCHWERPUNKT KULTUR

In dieser Gruppe waren

Hidrelnitte Ihre Namen Fref Lordick (Dachsbau /Club Comission), Simon Linder, Constanze Kaufmann, Isabelle Brandauer, Barbara Plattner (IBK
Tourismus), Max Hibner (STMK Saggen), Simone Fuchs, Wolfgang Kostner, Hubert Vallazza, Dieter, Tanja Helm, Walter Groschup, Tanja Knob

" INNS’
STE‘? T WORKSHOP 1 Kultur als weiterer bedeutender Freizeitschwerpunkt BRUCK
B "STADT & IMAGE"

BERGE | 2030

ULTUR

—>

o Kulturelle
A Merlschen Menschen pragen kreativer urbanes Leben -
Kontraste stérker Vielfalt Talkabouts pragen - Austausch Toleranz -
- =i . Kultur, starkes Prinzip JEL
bewerben? = kreiren und Kultur und ' erméglichen Vernetzung/Angebot
. Alleinstellungsmerkmal klare Vorhandenes IBK Angebot/Nachfrage;
Welche Ziele Positionierung ) : Kulturférderung und
i e bindeln in der . Angebot sollte
wollen wir hier Kultur - w.h. Erlebnisse & Kommunikation SEEe 9 Niederschwelliger
. 5 alpin, urbane Emotionen im NEREELRE) dementsprehcend Einstieg und
erreichen? Kultur?? kulturellen Angebot VOCTKSF:OH optimiert werden Zugang zu Kultur
/)N Was ist uns wichtig in et pemeiggen TRTE N edhe
4 @ = g Verbindung und Gaste
H Freizeit mit
Bezug auf dieses i
\‘/ g Innsbruck als Orientierungspunkte nﬁssygﬁ::{‘ Raume E‘:;‘:{SZ:;“;
? Kulturstadt Neue r Spielerischer Zugang zur
Themas ositionieren (Digitalisierung, SEREiiEn Stadtenddeckung.
P Bildschirmspiele, VR, App unterstiitzung.
apps) (vgl
pokemonGO,Ingress)
Offnung von trad. Locations 7
fiir breite Kulturangebote
ﬂ 2.B. Tanzschulzentrum fiir auf neue Medien Kultur
. Drang nach Vernissagen und -Citv! Zi wechseln B
, Réume AuBen soll auch Kulturevents 24h Clty: Zlelgruppe Kein Folder d offensiv nach
Sffnen auf Kultur aktivieren (Kein Folder der Sy
. - el irgendwo liegt, danke!)
? Platz bieten
Welche Mass-
Beispiel tiati Fersii
o Kultur soll Initiativen Organisation von .
na h men / PrOJ e kte urlaubs- City Innsbruck Incomins Events fiir Frsleek:rf:tne
leiten sich aus den e Coching  fousminer mZemaent  Lebenswsher
. . Salzburg Fe—— Bk roung s néher bringen eventuell
formulierten Zielen ab? i Drucksorte
AUSTRIA
KON“K r Kulturbegriff / -verstandnis.
Was ist mein / unser
Beitrag?
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In dieser Gruppe waren

Weberita Wegscheider, Ether Maria Mair, Thekla Kischko, Marlene Beck, Claudia Hintsteiner, Ulla Baumgartner, Petra Missomelius, Kenny

LTUR
KABT WORKSHOP 1
DER

2ERGE "STADT & IMAGE"

ﬁ Kultur als weiterer bedeutender Freizeitschwerpunkt

INNS’
BRUCK

2030

ZIELE

§ Weliche Ziele
® wollen wir hier
erreichen?
/)N Was ist uns wichtig in
-\|/— Bezug auf dieses
Thema?

Lebensqualitat / Mehrwert.

Traditionelles Tirol
wird den Touristen
billig serviert. Dabei
fehlt der Zugang
(auch fur Touristen)
der zeitgendssischen
Kunst

Auch Subkultur
sichtbar machen

Dl

Innsbrucks StraBen mit
Kultur fullen - nicht nur
Konsum und

. . StraBenmusik
Tourismusattraktionen

erlauben!
Alltagskultur schétzen "
MMSNAﬂMN’ GroBe Konzerthalle Haus der
n ersten
m D= Chance"
. . straBen
\k E.? beleben Tanzsommer?
Welche Mass- Stadtfeste Im Gesammelte
8 Sommer, aufgeteilt Informationen zu
nahmen / PrOJekte auf verschiedene ;
) . . StraBenkunst monatlichen
leiten sich aus den Zeitpunkte und Kulturangeboten
. . verschiedene Bsp. Haltestellen- Lt (online/Ag ) - nicht
formulierten Zielen ab? Stadttelle Installationen niederschwellig _ PP
Zum Uni-Jubilaum zuganglich diese verstreuten Infos
Frau Hitt machen an verschiedenen
Stellen
. KONKKET Shopping-
oy Center/
Was ist mein / unser Leerstédnde

Beitrag?

kulturell
nutzen!!!
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In dieser Gruppe waren

FHlabbitte Ihre Namen Karin Tscholl, Katrin Hei3, Isolde Erricher, Julia Costa, Harry Putz,
Katrin Meraner, Anna Erlebach, Nathalie Boissy, Doris Stetter

WORKSHOP 1
gﬁ“ ot "STADT & IMAGE"

ZIELE

Einheimische
genauso wie

§ Welche Ziele Touristen
® wollen wir hier umwerben als
erreichen? Konsument*innen
Was ist uns wichtig in von Kunst
\@/ Bezug auf dieses
Thema?
MASSNAﬂMEN
Pm _ Kunstmeile

Welche Mass-

nahmen / Projekte
leiten sich aus den
formulierten Zielen ab?

Informationssammlung,
auch spontane Treffen,
Stories, Plakate

Einen Automaten
wie Zigaretten-
automaten fur

Kunstgegenstande

CDs und Bpcher
lokaler Kuinst-

ler*innen zB

Was ist mein / unser
Beitrag?

Kultur als weiterer bedeutender Freizeitschwerpunkt

Zielgruppen: Bewohner,
traditionell orientierte Touristen,
neues modernes Image im
Tourismus?

INNS'
BRUCK

2030

Kunst als
Freizeitbeschaftigung
attraktiver und
bekannter machen

Mehr/bessere
Vernetzung der
"Besitzer" von Platzen

Kunst im offentlichen
Raum, kostenlos,
niederschwellig

und Raumen kostenlose
Kunst soll nicht
Berge und Kunst heilRen
zusammenfihren unbezahlte
Kunstler*innen!
.. Zur Verfiigung stellen Eine Plattform fur
Foderung lokaler von Raumen im Freien alle
StaBenmusik zB
Mehr pop durch giinstigere  (Corona) und auch von Veransotaltun.gen
uo Kunst Genhemigungen  geschlossenen Raumen und nicht viele
P einzelne (tt,
Innsbruck informiert

Kooperationen
verschiedener
Kunstformen, damit sich

Eine Plattform,

das Publikum mehr auf der ALLE
mischt fordern! Kultur-ver-
.................................................................................................. anstaltungen 71
EIN Ort, an dem ich Ieers}ehende finden sind
Uber moglichst viele Rgume
Kulturveranstaltungen beSpllgeSn - Z.

informiert werde (nicht

nur virtuell) Kapellenareal
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In dieser Gruppe waren

Textbox verwenden. Textbox verwenden.

Nalokme Apperle, Philipp Fromm, Stephanie Eichmeir, Thomas Weinold, Viktor Schellhorn, Marion Frank, Beatrix Rettenbacher

T T\_i‘_R INNS'’
sTPJ’ WORKSHOP 1 Kultur als weiterer bedeutender Freizeitschwerpunkt BRUCK
DER . "STADT & IMAGE"

gERGE 2030
0 mehr %
ZIELE

Kultur Veranstaltungen
Events als i -
. - leichter I die kooperativ
u}?al?g ur zuganglich Finanzierung arbeiten, zB
ultur :
I machen Festival der
! Welche Ziele StraBe
wollen wir hier
erreichen® Kultur in W:Q;naiigt flr Leute da sein, Ii_ultu.r konn.te mehr Events. die Anlaufstelle far Kultur
' i ourismus in : :
Was ist uns W|Cht|g in del.’.l Fokus welche Orte die L.ust.auf ohne Bezahlung Akteure, die gerne "aktivistisch” Zentraler
ricken bt eg? Freizeit- den Alpen zu was machen eb
gibt es? stattifinden oer . : eben Veranstaltungs-
\ / Bezug auf dieses unterhaltung sanftem . . wirden, wer hilft N
T ToUrSMUS leistbarer sind bei Events, Ideen, alenaer
? . Kusnt, Kult
Thema: transformieren LS, UL

MASSNAIMEN,

Nutzung bestehender Infrastruktur Platze, Orte " der
Verschmelzung von .. Stadt zur Verfligung
Strukturen, Freizeit
Kultur und Berge stellen, Regeln
anders denken Kultur nutzen :
erleichtern
Welche Mass- Aussislsmee WU i Kunst in neuem ’
. dem Berg, Kontext. 7B Anlaufstelle fur Kultur spontan
nahmen / PrOJekte Alpenfestspiele, Events Theater am Berg Performanées - rechtliche Fragen und erleben, ohne wohin
. . am Berg (keine Kinos, cUBballspiel Finanzierung schaffen zu gehen
leiten sich aus den etc) uBballspielen

formulierten Zielen ab?

"Innsbruck singt"

kommt in die selbst organisierte

StraBenbahn Events

SN/
€
A

“"1: Layout Templates: www.brightpicture.at
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In dieser Gruppe waren
Hiadretnitte |hre Namen ........c.c.........

KULTUR
sTABT WORKSHOP 1

DERGe "STADT & IMAGE"

Kultur als weiterer bedeutender Freizeitschwerpunkt

INNS'
BRUCK

2030

ZIFLE

' Welche Ziele
wollen wir hier
erreichen?

Spannend, dass es getrennt e
. Vernetzung - reizeite fultur
wird: warum Trennung? Sichtbar. sollte nicht nur
- als Freizeit
Natur-Kultur hangt machenung hdrt
zusammen, sollte werden

zusammengefuhrt werden

Kultur nicht nur als

Freizeitvergnligen/touristisches

Event verstehen, nicht nur

monetére Aspekte beachten

Sport und Kultur haben
unterschiedliche
Bereitsteller, wer stellt

Kulturstadt braucht freie
Szene, diese hat aber
schlechteres Standing

als Etablierte

Es gibt
niederschwellige
Angebote aber Vieles

ist auch sehr exklusiv
(Preis,
Kommunikation,

Dl

Bessere
Zuganglichkeit
fur freie Szene

(fUr Touristen
und
Einheimische)

Vermittlung)

l . . . . . Innsbruck war historisch was zurr;/erqugu/ng a Innsbruck hat Gefprderte
/~\ Was ist uns wichtig in Fehlende R&ume Kulturelles Zentrum, nicht e P e Kuurpotenzisl RAUME
Y B f di filr Kuttur bzw Kein Ausschi SR R " Rentabiit FINDEN/
‘ eZUg au leses Gl ATEREES > Kultur muss nicht SCHAFFEN
5 bestehende Sport-Kultur sollte implementiert werden, war Bei Freizeit geht es auch
Themas Raume fiir Kultur als Erweiterung immer vorhanden; Bl el um Lebensqualitat, Vernetzung
nutzen kdnnen verstanden Diskt{ssion 'L'IPeE . touristischen Aspekt Kultur gehért zur ist wichtig
werden Rechtfertigung hinfallig Angebot fiir Lebensqualitat
Stadtbewohner
S
Kann Kultur N,eug'eraf,’f
Wander. Stadt ermdglicht Normal, dass man d '‘Anderes
o anderndes o azu A h :
__Seort Kutuviertal ohme Online Paforn - iy mit 3 Skifahren lernt o ' Wie konnenwir - wecken, gilt
’ Freizeiteinrichtungen Sperrstunde in Csamtes angepet ermbglicht das ) " E"‘r"esﬂzgscar“';ee;ife beitragen, vaederschwelhgkveu G i e
auch fir kutlurelle pesimmen abrufber machen Wachstum von > gleicher Ansatz flr  JIEEBe0e [ESCICHIL P it Thema Migration selbst, fiir
Veranstaltungen Kulturellen Projekten Kultur etc) fordern? VEHREET Kiinstler
? nutzen
E Strassenfest - Bsp
z.B Kultur in den FeteDelaMusique — i X § § = .
del Atelirs / Studios / Einenfaum/ EneBUmne  Breite Darstellung ~ Werkann durch zu viel Zeit gent mit Offentliche
Welche Mass- Gondeln Tanz | Theater und ale sueammenmat der Kulturszene, niederschwelliges Angebot  Antragen/Biirokratie Plitze als Biihne
Eiaizeiiidat Musik auf der Strasse - Gastro/ Musik / Theater / ein Medium, dass R&aumliche Zw angesprochen werden? V. a. drauf; Sollte reduziert niitzen, evtl.
° reizeitiicke ; Gl ER CGiTETEm Tenz alle Akteure wirtschaftlicher Aspekt, werden (dann ist mehr ——
Kulturfestival - i Misch Traditionell ; . Sitzmobel etc.
na h men / P rOJ e kte starker flir ! 1L\|,rv§zr::a BSP Tar ot iﬂ?‘iffpéfm‘ﬁ":f abbildet Mbglichkeit fiir konsumfreie Zeit fiir Initiative,
. . . = o Zonen Vernetzung etc.)
Kultur- Kultur Pur Niederésterreichcard,
leiten sich aus den

formulierten Zielen ab?

Was ist mein / unser
Beitrag?

einrichtungen
nutzen

Kulturquartier /
Kulturmeile

Rabatte fir Eintritte und
Museen; Auch
Gastronomie
eingebunden

Facher in den Lehrplan (z
B. Tanz), Klassen einladen

Kulturangebot in den
Ferienzug, kulturelle

Kulturangebot fiir
Jugendliche/Kinder

(auch iiber soziale
Medien)

schmachkhaft machen  StraBenkunst?

Mehr .
Angebot fiir Kind:

Jugendliche

Offentlicher Raum /
Platz fir Kreativitat
im offentlichen
Raum fehlt > mehr
Raum fir
Experimente

......................................................... 7
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In dieser Gruppe waren

tiddretnitte Ihre Namen Phillip Lechner, Karin Pernegger,
Regine Hack, Claudia Knab, Georg Schopf, Alexandra
Kronberger, Konrad Wolfgang, Hubert Vallazza, Alex

| FPUR
‘ﬁ?ﬂb‘\' WORKSHOP 1
DER

DER s "STADT & IMAGE"

ZIELE

' Welche Ziele
® wollen wir hier
erreichen?

N Was ist uns wichtig in

N Bezug auf dieses
Thema?

MASSNAIMEN,
PROJEKTE

Welche Mass- \\'
nahmen / Projekte
leiten sich aus den
formulierten Zielen ab?

Was ist mein / unser
Beitrag?

PHILLIP
LECHNER
was here!

Kultur als weiterer bedeutender Freizeitschwerpunkt

Kultur in
harmonischer

Innsbruck ist mehr
als nur Sport &

| .
— Ko-Existenz

mit Sport und

Natur!
Kulturangebote

zuganglicher
machen

... und
unterschiedIcieh
Budgets /
Zielgruppen

Raum schaffen in den
Bergen, im Wald fur
Kunst und Kultur - far
unterschiedliche
GroBenordnungen!

Kultruquartier

PLATTFORMEN ZENTRALES

. INFORMATIONS

(online,offline) - gezielt .. FUR MEDIUM
bewerben, gut KULTUR-

gewartet, zentral und EVENTS

GroBe
Institutionen
mussen sich fur

einfacher Zugang

FREIE ..
. ERSATZ FUR J%Jnger"es
GASTl(ReC?r:\;OME. STADTSALE & VAZ Publikum 6ffnen

Ablosesummen

OFFNUNG der

S Livestreaming Lange
bestehenden Hauser Theater wie Nacht von
- FUR DIE FREIE bei Rad WM Kunst und
SZENE! ’ )
Kultur

Gunstigere Raume /
verfugbarer
OFFENTLICHER Raum
(Platze, Parks, Berge) fur
Kunst und Kultur!

ROTATION der
Viertel - damit die
"Larmbelastigung"”

aufgeteilt wird!

VORDEFINIERTE KULTUR
VIERTEL mit ausgedehnter

Sperrstunde im FREIEN bis
23./ 24 Uhr!! - Vermeidung
Anrainerprobleme

leistbar

"KUNSTLER VIERTEL" ...
Veranstaltungsplattformen

in der Nahe von Freizeit
(Bars, Restaurants, ....)

....................................................... far junge /
kleine
Veranstalter
Landestheater
neue Impulse
fur neue
Zielgruppen

INNS'
BRUCK

2030

—
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In dieser Gruppe waren
tladrednitte Ihre Namen

KU TUR IN"S,
sTADT WORKSHORP 1 Kultur als weiterer bedeutender Freizeitschwerpunkt BRUCK
D RGE "STADT & IMAGE"

2030
ZIELE

. Freita
! Welche Ziele Vorhandenes Abend g
wollen wir her Potenzia . m  BILDUNG end ist
erreichens ildungsbereic
Was ist uns wichtig in nutzen stér!(er Kravall
\@/ Bezug auf dieses Integrieren ABEND
Thema?

MASSNAHIMEN,
m q,‘[j Viaduktbogen
Welche Mass- Wiederbeleben Niederschwellig

. Vielleicht
nahmen / Projekte StraBenmusik

g eine Deadline
: : untertutzen
leiten §|ch aus.den Festivals am 23 -00 ist
formulierten Zielen ab? .
Kinder und Konzerte
Jugendprojekte
............................................................................................... >
Infrastruktur
Was ist mein / unser : : ZUT
N Geld investieren .
Beitrag: Verfliigung

stellen
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In dieser Gruppe waren
KaHde&&ostner, Alexander Alscher, Boris Schan, Barbara Fischer, Gerhard
Sammer, Adam Holton, Vincent Devens, Markus Schlenk, Katharina Knue

\_‘\‘UR
KEABT WORKSHOP 1

gEE‘;GE "STADT & IMAGE"

INNS’
BRUCK

Kultur als weiterer bedeutender Freizeitschwerpunkt

N
ZIELE .
REUMe Prasentation der
. Kultur als Alternative
. . schaffen
! Welche Z_Ielé ’?:l:givzi;nssi’;tsjg’e zu Sport u.a. fir die
wollen wir hier = = Freiizeitgestaltung -
erreichen? Kultur schafft PErweiterul?g .deds
0 o 0 a i i ersonnenkreis der
/)N Was ist uns wichtig in SECEIEE! Vernetzung der Teilnehmer
—@ y Bezudg auf dieses der Stadt und Freizeitangebote
\|/ g steigert auch mit dem
Thema? Attraktivitat Tiroler Umland
~.
/
MASSNA“MN Emotional and financial In school B rErilhe Create social
, Zuganglichmachen . support system that programmes tf programme for
m des Kulturangebots gezieltes encourages people to act - for work srre)gcerfsr music
\ E? . .fl'.'lr die akqumeren von to make events etc - experience in Hew venues promotor
Welche Mass- Fre'.ze'tgeljt‘altung - leeren/nutzbaren connected to access to venues course /
| interaktiver 22 | ; ;
. et raumen! stable income and life
na?hmer'm / Projekte Freizeitkalender Iy T A When there e
leiten sich aus den projects: story exchanges are more exc{]an Z
formulierten Zielen ab? between different venues there projecgt
generations IS more space
for all
Bdl ................. it . Bewerbung cor [N >
unaelun . i
o KONKRET oinienrd S acem | P Y e
LY ! ] 8 f ei Forderung KUlturSChaﬁenfjen Radio Tirol Socialy
[  Was ist mein / unser Sl EInEtr férdern - auch tber iy
. Plattform von digitale Plattformen Medla,.
Beitrag? StraBenmusik Stadtmagazin..)
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In dieser Gruppe waren
tixranitte |hre Namen

uULTUR
KEABT WORKSHOP 1

DER . "STADT & IMAGE"

INNS'
BRUCK

2030

Kultur als weiterer bedeutender Freizeitschwerpunkt

ZIELE

' Welche Ziele
® wollen wir hier

erreichen?
I Was ist uns wichtig in
\@/ Bezug auf dieses
Thema?

MASSNAIMEN,
RUOESE (2

Welche Mass-

nahmen / Projekte
leiten sich aus den
formulierten Zielen ab?

: Sammeln Strategisch
Zielgruppen klar erkennen : : Budgets -
grupp Niederschwelliger gerechter el e begreifen verschiedene
und ansprechen Zugang zu Kultur verteilen und von ind Kulturangebote
fir alle Zielgruppen erhéhen e P verknupfen
(auch finanziell)
Austausch
zwischen den
Disziplienen
Kultur - Sport -
Natur
Regionale
Essens- Stande aus StraBen /
StraBenbahn Tiroler Stadtteilfeste Lifestyle G .
. . asthauser
Regionen Multiplikatoren fordern - .
und Sport und Und MUSlk
KOTTILALETH Kooperationen .
starken Kultur g fordern -
Vernetzung von : verbinden starken
J Offentlichen Informelles
Kulturschaffenden
Vor allem auch Non Rau.r.n Zur Kulturleben
profit und Ehrenamt Verfligung
stellen

Beitrag?

Offene Kultur / Lifestyle an
offentlichen Orten halten



