Raum 1> IMAGE

In dieser Gruppe waren

Bebrimin Froschmaier, Barbara Unterthurner, Claudia Haas, Manfred Pascher, Franziska Heubacher, Georg Leowit, Melanie
Hollaus, Stefan Isser, Gina Vedova, Vero Schurr

ULTUR Das Imaae einer Kulturstadt Innsbruck INNS’
KU T WORKSHOP 1
STA na Junae Leute sind Ch AuBen Initiativen/ Kunst/ BRUCI(
DER . "STADT & IMAGE" ¥ J | [ — | Kulturschaffende
BER (fU oft im Bereich n, Friedliche Ko-Existenz 3 SIS 2030
. E Sport unterwegs’ EE vOon SpOI’t und Ku tur Sinds;liﬁl:bgf'nug
: : schone Erganzun '
£|EL Qualitatsanspruch aber nichtim ( Statgt 7 Sportlich schon
' Welche Ziele muss bestehen Bereich der Kultur o herausragender
: > i : Konkurrenzverhaltnis
® wollen wir hier ble'stz)i; n;:;t'czhut u sichtbar ) Ruf --> Kultur
erreichen? angepasst . sollte
/l\ Was ist uns wichtig in .IBK ISt | Geografische Alpin - urban bietet IBK als nachziehen
_\(?/_ Bezug auf dieses architektonisch Lage / Mitten | Schnittstelle Sport & | andeshauptstadt
Thema? spannend in den Bergen cultur muss gewisse
Qualitat vorlegen
MASSNA.“MEN Es braucht ein Scharfe Positionierung Wie kann man
) : Zentrum wo sich die alpin - URBAN (Kultur .. Wie ké : H
PRWB(I'E —-_- Kultur sammeln kann Es fehlt an nicht zugunsten Sport Raume schaffen YWI€ konnen wirauc
[ 5| - pusbidungsangebole, vermaciassgen) und auch junge Mernationsle Giste
Welche Mass- . . Leute in den s
. - IBK als Kreativstadt zu formieren abholen?
nahmen / Projekte + Bud 9 . Kulturprozess
leiten sich aus den mit Budget und PLAKATE EUR D
formulierten Zielen ab? klarem Bekenntnis einzubinden: viehr :
KUNST&KULTUR! am Selbstbewusstseir
‘ N . fur die Kulturbranche
Flughaten wir fur die
Mountain Eilmer - = e A S U
Anstelle des Post It's > weltklasse TerI Werbung
konnen Sie auch : .
Was ist mein / unser SIS WU Flimer wie

Beitrag? verwenden. nirgendwo sonst
cltrag: auf der Welt



Raum 2 > IMAGE Thisis atitle...

In dieser Gruppe waren

Regihe Rack, Karin Pernegger, Ruth Soto Delgado, Vincent Devens, Nadja El Manchi,
Florian Hackspiel, Alexandra Kronberger, Emma Rothmann, Markus Wimmer, Eva Muller, Emmanuelle Vinh

5T WORKSHOP 1 Das Image einer Kulturstadt Innsbruck INNS'’
STA

DER _ "STADT & IMAGE" ﬁ nach Innen und nach AuBen BRUCK
ERG (fiir Innsbruckerlnnen, Tirolerinnen und alle anderen) 2030

&
Z 'EL Kulturpolitische

Vernetzung und unter

Cl soll entwickelt

Stadtiibergreifende . .
I i den einzelnen einosn inspiration werden, die alle
We|Che Zlele KUlturprOdUZtenten Projekten/Vereinen dLII’Ch Veranstaltungen ZU einem
i i besser sichtbar .
o wollen wir hier Austausch gemeinsamen
machen
erreichen? Prozess blndelt
Was ist uns WIChtlg Ta Vernetzung Kulturp”olltlk Austausch
Innsbruck ist eine SO o0
@ Bezug auf dieses fiir .
\ / 9 atternative Infrastukturen . aktuelles image
Th ? kulturinhalte sollten Sichtbarmachung gemeinsame NELE andern, denn in
ema: gefg'rfj'gﬂevizradiinwie Kultur auffindbar vernetzen : Kooperationen innsbruck geht geflhlt
etablierte. machen fir PrOJekte bald gar nix mehr!
Besucher und in institutionensterben
die Innsbrucker

WO man nur hinschaut

—>
MASS NAﬂMEN

Kulturkalender /
. Veranstaltungskalender
Pkm Kulturelle Plattform fur

Austausch, Vernetzung &
ReCh e rCh e Sichtbarmachung

Online-Plattform -

Welche Mass-

U ber https://askhelmut.com/berlin/? €S v.ereinfac.hen,
nahmen / PrOJekte Ko- locale=de dass internationale
. . Produktionen m O g | iC h e https://mitvergnuegen.com/ Produktionen
leiten sich aus den Theater FORDERUNG Kooperation nach
formulierten Zielen ab? Kulturorte VON Innsbruck kommen

STRABENMUSIK

........................................................................... >

PROJEKTE von
JUNGEN fur JUNGE

: : auch im Zentrum (gibt
Was ist mein / unser N
Beitrag?




Raum 4 > IMAGE

In dieser Gruppe waren
dabei:

Johannes Julia

Schwaninger Schraty Alex lwanov

KULTUR Das Image einer Kulturstadt Innsbruck INNS'

%TE"‘;? T Y;?:g'?g?;;GE" nach Innen und nach Aufien BRUCK
gERGE (fir Innsbruckerlnnen, Tirolerlnnen und alle anderen) 2030

ZIELE

niederschwellig & Rolle der Kultur und Bildung gleich viel
barrierefrei : Zugehdrigkeits- freie Szene Kultur im zusammenbringen - Geld fur
' . ' ial gl .. nicht nur tiber :
Welche Ziele Spo:‘t'acj;:if;ung ] Soz'ar’], ) gefiihl stérken stdrken Alltag . Kultur wie
emaograpniscn, .. B .
® wollen wir hier " shschasol g onomisc stérken  arictungen soncern fur Sport
fes;vlal fur alle schulen e 2 auch explizit FAmilien
. ulturver-
ansprechen
erreIChen? anstaltungen >
WaS |St Uuns W|Cht|g |n Berge gehen Reflexion: wo/wie/ wird
@ Kulturbesuche weshalb fiihlt sich q .
. . jem. zugehorig? arunter
\ / Bezug an dleses Gleichstellung fur“SchuIen Schulprojekte nicht das efasst?
Sport und Kultur EITE R niederschwelli " " 9 :
Thema? > Busfahrten sind g Image” ist
- und kostenfrei wichtig,
anbieten sondern die
Inhalte

MASSNAIMEN
PROJEKTE

' : nach AuBen
\ E? verstarken
Welche Mass- Kultur nicht in

Konkurrenz zu Sport

Kommunikation

nahmen / PrOjekte sehen und z.B.
. . mehr Kultur in der mehr konkrete
formulierten Zielen ab? freies bil_fiung spielschule die freie Euro fiir Sport = ein

Angebot S EH Szene Euro fiir Kultur

Was ist mein / unser
Beitrag?
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In dieser Gruppe waren

deleiGanahl, Carmen Sulzenbacher, Siljarosa Schletterer, Sarah Milena Rendel, Verena Schneider, Johannes Schett, Teresa Waas, Daniela Genser,
Eliza Faulhammer, Petra Pdlzl, Helga Madera, Daniela Oberrauch, Alexander Alscher, Kulturkollektiv ContrApunkt, Julia Rhomberg, Ivona Zirdum,

Helga Madera
TUR
KURBT WORKSHOP 1

g&:ﬁﬁ "STADT & IMAGE"

Das Image einer Kulturstadt Innsbruck
nach Innen und nach AuBen
(far Innsbruckerlnnen, Tirolerlnnen und alle anderen)

INNS’
BRUCK

2030

ZIELE

§ welche Ziele
® \wollen wir hier
erreichen?
/)N Was ist uns wichtig in
_\|j Bezug auf dieses
Thema?

GroBes
Interesse im
Professionellen
und nicht
professionellen
Bereich

Image der Stadt
nach auBen:
Sportstadt,
Vielfalt geht
unter

MASSNATIMEN,
FROJEXTE
nahmen / Pr;ekte

leiten sich aus den
formulierten Zielen ab?

¥ [4  Was ist mein / unser
'! Beitrag?

MaBnahme: Stadt
soll
Zusammenarbeit
erleichtern

mediale
Aufmerksamkeit
auch fur kleine

Initiativen

erhdhen

digitale
Plattform /
llMapll
(GoogleMaps)

Kulturinteresse

in Innsbruck auch

Innsbrucker*innen

Sichtbarkeit

Offentlichkeits-
Arbeit durch
die Stadt

Theater:
plurale gutes

Publikums-

i C Gesellschaft itei .
viele Menschen Geselischaft  Miteinander Gewinnung aus

in der freien X
verschiedenen

Szene
Altersgruppen
&l Bericht-Erstattung
lebendige in den Printmedien
Stadt, jung + - freie Szene
modern unterreprasentiert Buntheit /
viele
Szenen

gemeinsamer
Internet-
Auftritt

Schwerpunkt
der freien
Kultur in
"Innsbruck
informiert"

Ziele

Ziel: weg vom offentliche
Wettbewerb, mehr Wertschatzung
Miteinander, auch e
genrelibergreifend,

offener werden

Sichtbarkeit Identifikation
der Vielfalt, der Stadt mit
Sichtbarkeit Kulturprojekten
der freien
Kulturszene —
7




Was macht unsere Stadt kulturell aus?
Raum 6 > IMAGE Alleinstellungsmerkmal?
In dieser Gruppe waren

I Wer wollen wir sein?
’ Vision: Innsbruck als Kulturstadt?
Zukinftige Schwerpunkte?

\(U\-%‘%R WORKSHOP 1 Das Image einer Kulturstadt Innsbruck INNS'’
sTA

DEE:GE "STADT & IMAGE" nach Innen und nach AuBen BRUCK
B

. .
(fir Innsbruckerlnnen, Tirolerlnnen und alle anderen) 2030
Es gibt Image, durch TLT Programm ist >
r'd Personen, die T austauschbar - viel
Z l L wenn wir tolle K- professionelle WesvaEEen KuK sollen Teil des v Geld, das bei
Zrbenkhaben. Imagearbeit machen. Kultur muss wir unter Image? werden, Und soh sich el EEstE e 7 lppovationlehi Kulturbericht-
lann kommt Welche Angebote Teil von Show versus G Personen/Intiativen Besuchermotivations- Daher in Prozess
Image. Kultur vor . 9 . inhaltlicher Tief widerspegeln - keine gestaltet - Beispiel forschung? auch nicht afilsirelan erstattung -
‘ Welche Ziele Image schaffen es liberhaupt, in Image sein RIS ST TIES aufgesetzte Blase Prof. UIf/FW Alte vorhandenes Publikum Prcaniung
den "Imagebereich" Musik eruieren und Ursachen abhéangig von
. . . dafiir
audgenommen zu i erwarteter
wollen wir hier 9 Publikum ponwaneter
. > werden. SR G sehr treu - esucherzahl?
Kutur soll s zenvaler bleiben unter sich - i .
erreichen? Was macht DenwSetnsbesongel o dcer by vermischt Wahrmehmung von augen: In IBK
q q q.. Q denn IBK Viel spielt sich im T best. VA' Wunsch : nix los. Weil zu wenig in Junge N .
/'\ Was ist uns wichtig in Kulturall Zentrum ab - dort SR mehr Vemery sich kaum ot wira? Vil i oty Widerspruch: [BK sehr
- - . > wirk"en die groBen gl;lb-:s;:i!;d;vleg:_‘s;:n wen.-.. v_v‘\r K anders Jahren geschlossen. cliynaml.sch,l In O. Problem -
\|/ Bezug a Uf Cl i IF\ﬁf\.l\t o i aus? :aHs?r_ Da'rTn Mehr e Welche kon%lp\:rer\,hdannh Gegenmeinung von Wien aus - Wienlastigkeit - auch ORF. Das
rage ist nicht, ob es freie nupten viele Auftri lichkei it vermischt sich aucl . ir i i il
g f i e, G e ea mKke it “ﬁ:gzmi'ﬁ‘ I;}'(‘e" Zielgruppen v g pulsierende Wahrnehmung setzen \{wr in Tirol fort. lHelBt
? Szenen gibt, sondern zu 3 S i NS = CHEUGE aber nicht stehen bleiben
. weniger sichtbar sind Junge - die sich Siieicitman Partizipation. Fordert
welchen bedingungen und R, (i = mit welchen P o
a R o g und als K-Arbeitende.
wie durchlassig/offen sind leben und zu ad Evaluierung medien
groBe Hauser. Dann strahlt arbeiten. Stadtpotenziale: Mehr Raum flir
Image auch aus Offentlichkeit via

Kulturstartups

peripherere haben dabei
Welche Mass- machen. Leute kommen

~
K-Arbeitende miissen K-Amt bieten, /
wahrgenommen werden - nicht nur
MASSNA“ N groBe Héuser haben wenig Subvention USP von IBK? Keine
Alleinstellungsmerkmal
Problem . .
ergibt sich aus Leuten und
\k ? ihrer Arbeit vor Ort.

. zu Heart of Noise und zum
nahmen / Projekte Snowborden
leiten sich aus den

) Imageprobleme, kleinere/ Reduktion bitte.
Dieses Image sichtbar
formulierten Zielen ab?

Was ist mein / unser
Beitrag?




Raum 7 > IMAGE Image kann verandert werden; alpin-

In dieser Gruppe waren urban schlieBt Kultur von Anfang an aus,
dadyeditte Ihre Namen Hannah Crepaz, Christoph das muss gedndert werden; Kultur muss

Brunner, Peter Margreiter, Renate Ursprunger, Karl C. Bestandteil der touristischen Marke
Berger, Carlos Lozano, Klemens Wolf, Claudia Knab, werden: Kutlur darf nicht mehr Bittsteller

Eva Sens . . : : /
M_‘_‘}?"_R WORKSHOP 1 D sein, sondern muss hinsichtlich seiner ruck |NNS
STEP‘;- BT 2 IMAGE" N¢ Relevanz bewertet und geachtet BRUCK

D . .
gERGE (fi werden; nd alle anderen) 2030
ZIELE
Image aktuell: InnenSiCh:t und SpOI’.’[ steht immer Un(.j uber
' Welche Ziele Hochwertige Kultur? AuBensicht im Mittelpunkt, die
[0) . Sportkultur (Olvmpische mi] N gewachsenen kulturellen
wollen wir hier Sppiele) eve(ntgellpnoch S>5E Strukturen werden
i ? ! getrennt Mldssiat. di I
erreichen- Studentenstadt, vernachlassigt, diese sollen
@ Was ist uns wichtig in Architektur? --> wie sieht betrachtet gestarkt werden
das Image von auBen werden
\ 2/ $§Zug 3Uf dieses wirklich aus?
ema:

Der kulturelle Input >

MASINAHIMEN

- Investitionen in Kultur, z.B. Gestaltung des

Pm . Offentlichen Raums muss von Innen
ﬁ,\j - Zurverfligungstellung von Rdumen betrachtet, gesteuert
v -Starkung und Positionierung der Stadtteile und geformt werden,
Welche Mass- - Méglichkeiten fur koordinierte (Marketing/ um im nachsten
nahmen / Projekte Kommunikations)Strategie fiir alle o
leiten sich aus den Kulturschaffenden Schritt ein Image von
formulierten Zielen ab? - Verteilungsgerechtigkeit

-Sind "groB3e Dampfer"

daflr zustandig, auch

"kleinere Boote" mit zu
unterstutzen?

\"/
\ Layout Templates: www.brightpicture.at



Raum 1> IMAGE

In dieser Gruppe waren

Welrdred Pascher, Doris Stetter, Nathalie Boissy, Stefanie Temml, Nicola Kofler, Marina Treichl, Ferdinand Freninger,
Sandra Schildhauer, Theresa Ringler

TUR
KULBT WORKSHOP 1

DER ce STADT & IMAGE"

ZIELE

' Welche Ziele
® \wollen wir hier

erreichen?
N Was ist uns wichtig in

N\ Bezug auf dieses
Thema?

Welche Mass-
nahmen / Projekte
leiten sich aus den
formulierten Zielen ab?

Das Image einer Kulturstadt Innsbruck

nach Innen und nach Auf3en
(fir Innsbruckerlnnen, Tirolerlnnen und alle anderen)

Mehr
als kulturell S Aktuell y Austausch _ Junge
cere % port star soll Klinstler*innen
Tatlge rFuls im Fokus stattfinden sollen mehr
fassen, wenn . . konnen Gehor finden/ Kunst/Kultur-
man nach (Freizeit) Plat;[.tfcc)jrmen wahrnehmung
inden

Innsbruck kommt

sehr viele

Kommunikation

Filmproduktions-

Kontrast zu Dorfern/

Mehr

. standort | .
verschiedene Geg;:?/\jje'?fr’: Larm? - Slchtb.arkeu-t! Es

Ansprechpartner und Berge? Innsbruck starken passiert viel,

Interessensgruppen
>>> groBe ldeen
gemeinsam umsetzen

grundlegende

aber wie erfahrt
man davon?

Innsbruck macht
aus, dass man am
Vormittag auf den

verschiedene
Bereiche

USP:

Was ist mein / unser
Beitrag?

R zusammenbringen 5 Berg geht ungl am
Living in Sportl.er innen oder Nachmittag ins
Harmony Kultuinteressierte? Museum
Sydney) Innsbruck ist
Schauspielschule/-ausbildung (in keine
Richtung Film/Performance/ Kulturstadt...
interdisziplinare Schnittstellen e
P ) Elitare Strukturen
Kooperation aufbrechen: 1 .
) : - : N
erhohen "Wenn Niederschweilligkeit! Beispiel: -age un
isch enn du P Méglichkeiten
zwischen schauspielen Freeride-Filme 9
verschiedenen willst, geh ausgezeichnet nutzen
Kultur- woanders hin!"
einrichtungen
Arbeltsplgtze: Leute Beispiel
sgllen sich germe | nggﬁnoI/ Riume im
an5|edeln.und |? der Es braucht eine E§ braucht eine B;Jyelrrr?, Freien
Kultur arbeiten konnen Ausbildungsstétte (Film!) --> nordtiroler gewerbliche erorbern
Arbeitsplatze/Méglichkeiten Filmforderung! (Cine =
Tourismusfoderung)
einzigartige ...............................................................................................................
Kombination
nutzen y tin-Festival A b f d
ountin-Festival: . naebote fur die
Sport/Kultur/Alpin Mehr Raume/Orte, wo g
kombinieren --> Austausch passiert . Menschen vor Ort vs.
Grundthema Sch Ktth S ) Festivals .
Lur C Werdpzj} thema (Beispiel: Backerei, Saieiie Vel Angebote fUr
. . un elin- 1
Orient Treibhaus etc. .
rlz?ei;ung stellungsmerkmal ) vorhanden TOUI’ISI’T]US?

INNS’
BRUCK

2030

schnellere
Veranderung
in Richtung
2020er Jahre: Kultur
"Graswurzelbewegung"
far Kultur: Jahrzehnt fur
Innsbruck anbrechen!
Definition

dadurch, was
passiert/statt
findet

Kulturstadt:

Warum fahrt
Definition?

man in eine
Stadt?

Marketing-
begriff? Zu
eng gefasst?

—>

Sport und

Kultur schlieBt
sich nicht aus!

Beispiel: Haus
der Musik (auch
im Freien/ beim

Vorbeigehen)

Orte schaffen
Moglichkeiten/
Atmosphare

Kulturausbildung!

groBes Festival
auch fur
Tourismus gut:
Budget!
LI L 1Y >

............

Menschen, die in
Innsbruck
wohnen ins Boot
holen/ Angebote
schaffen



Raum 2 > IMAGE

In dieser Gruppe waren

d@%blasser, Esther Mair, Peter Margreiter, Simon Linder, Katrin HeiB3, Isolde Erricher, Dieter Dell, Andrea Kreisl,

TUR
KUXBT WORKSHOP 1

DBFé:GE "STADT & IMAGE"

Das Image einer Kulturstadt Innsbruck
nach Innen und nach AufB3en

7L P

ZIELE

Videospielkultur

Support von der Stadit fiir

wahrnehmen!

die Méglichkeit selbst

uckerlnnen, Tirolerlnnen und alle anderen)

INNS’
BRUCK

2030

Begegnung von lokalen /
Kulturschaffenden
erméglichen
; Mehr als nur
Welche Ziele ) Modernisieren
Wahrnehmung H iversitat/Vi
0 : : Kleine geile Events der Statdt als die Altstadt Verbindung 2 e'“f;'r’ve"a" Die "Kleinen" L
1l h = ; (Digitalitat)
wollen wir hier ) Kuhurstadt von présentieren von Bewornerinnen s e g
. > ’ aussen und nach Aussen :
erreichen Bereichen
/'\ Was ist uns wichtig in Tg“”js“ i_“kd‘e (vgl AirNStyle)
> andbezirke, R
Y R X A Subkult StraBenkiinstl Platz fiir
\|/ Bezug aufdieses s e et PSRREES  wineons
0 A zeigen Alt tive i
Thema? KULTUR! Junge Kultur Streetart?! machen ermoglichen cfer Er::r::tefzilill/
Stadteilen)
~
7
MASSNA“MN Mehr Budget fiirs Finanzielle ;
) Stadtmarketing UNterstiitzung fiir Stadtteile beleben s‘i‘:s”r;ffe'sr]‘]rat
(Mehr Hilfestellung fir Subkultur, kleine -> die GANZE STADT ) ‘ . .
i Kleine Initiativen) Gruppen Lokale SlhelkiEisde
\k E? StraBenkiinstler Hurden
stdrken beseitigen!
Welche Mass- POSTcorona Offnung Mehr Gefahr der stud N
9 Als Chance die Stadt Wande fiir Haftung von SIS NSRS
nahmen / Projekte rem Bowonmamn Stroetart Innsbrucker AN einbinden in
g . . . StraBenmusikNacht VETTE Organisation von
leiten sich aus den zuriickzugeben. sffnen ) 9 wl POPUP Events
(Statt Shopping Plasterspektakel (Synergie Lernen und
formulierten Zielen ab? Platze aller Nacht) e Kulturwert schaffen)
Stadtbezirke
fur kleine
Kinstler
............................................................................................................................... sffnenl Festival >
KONKKET ’ Gamedev Jam! Convention

Was ist mein / unser
Beitrag?

Verantwortlichen bei der
Stadt fiir Anleitung/
Zusammenarbeit mit

Studentischen Projekten

Brennpunktschulen
vernetzen mit
EliteUniversitaten

Die alte Talstation

PAtscherkofel NICHT so

lange brach liegen
lassen wie die
HungerburgT$S!

(vgl Krapoldi)
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In dieser Gruppe waren

Hadyaitte Ihre Namen Barbara Plattner, Tanja Knob, Isabelle Brandauer, Wolfgang Kostner, Klaus Kleewein, Matthias Scholz, Nadine Apperle

Katharina Walter, Birgit Neu

KULTUR

KEABT WORKSHOP 1

DEP ¢ "STADTH

BER ZUSAMMENSpiel der

—

Vielfalt zeigen u.

ZiELE forcieren

Das Image einer Kulturstadt Innsbruck
nach Innen und nach Auf3en

(fur Innsbruckerlnnen, Tirolerlnnen und alle anderen)

INNS'
BRUCK

2030

Dieses "Post It" kbnnen Stadtraum: Schni o ) y .
: . ) chnittmengen Beruhrungsangste
Sie beschriften Kulturimage der Durchléssigkeit nach Image von Innen : 9 Einheimische konnen zu g95dnd
: . finden; neues Botschaftern werden = abbauen; neutrale
Benchmarks (Zeilenumbruch mit Stadt verbessern Innen und AuBen nach AuBen tragen : : Cultural Ambassadors
' Welche Ziela  Biren m -ttt ALT+ENTER) schaffen Publikum generieren Plattform schaffen
(0] . . das andere? Best
wollen wir hiEE SR m e
errelChen? Lebenswerte Stadt Kulltﬁr/TGour:fmhLiS: Einheimische mehr
Gemeinsame : welche Gschichten . .
mittels ) . fur Geschichte und
Wert- erzahlen wir, was tragen . . ) genre-
: Was ist uns WlChtlg in sch6|63:‘ung Ressourcenschonung wir nach AuBeng Kultur interessieren Austausch fordern libergreifender
\ / Bezug auf diec~- generieren Identitat Austausch,
Thema'? | Polarltater? Wi e el schaffen Vernetzung
Vernetzung mit ?U:tzebe”’ an anderen wechselnde
Sta essen . .
anderen Sparten Zusammen Instltuthnen Kommunikation Kulturelle Vielfalt Begegnungs-
schau! neAr]nntqee'L]? verbessern sichtbar machen raum
B |1 | >
M ASS N A 11 MN Stadtteilfest; NETZWERK
. . . Ku'turfest aufbauem
Einheimische i
. Tag der offenen Tur
) inden TAGE der Innenhote, Kommunikation J
Pkm TAGE der Hinterhofe o neu denken
Ein Stadtteil ladt den Nachbarschaftsfeste VETDESSEN
anderen ein (Wilten mit Institutionen -
zu Gast in Hotting) ( ) Eiih i Begegnungsraume Anggbote in den
Welche Mass- 9 uhrungen anbieten <chaffen Stadtteilen ausbauen

nahmen / Projekte
leiten sich aus den
formulierten Zielen ab

(Stadtteil)identiaten

starken

, , Angebot
niederschwelliger
, mehr auf
Kulturgenuss (beim :
. die StraBe
Vorbeigehen ol
"Druberstolpern”) olen

.............................................................................................................................................. PLATTFORM

Was ist mein / unser
Beitrag?

Stadtteile vernetzen

....................................................

Plattform flr
Kultruschaffende

Stadtteile
kultruell regelmaBiger
aufladen; mehr Austausch;

Akzente setzen sparten-

ubergreiffend

(!.
\ /

\ La ayout T

mplates: www.brightpicture.at
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In dieser Gruppe waren
Hardiitte Thre Namen .......................

INNS’

KoLt Das Image einer Kulturstadt Innsbruck

UR
sTabT WORKSHOP 1
DER . "STADT & IMAGE"

nach Innen und nach Auf3en

(fur Innsbruckerlnnen, Tirolerlnnen und alle anderen)

BRUCK
2030\

BERG
ZIELE

§ weiche ziele
® wollen wir hier
erreichen?
/)N Was ist uns wichtig in
—\|/_ Bezug auf dieses
Thema?

gute Erreichbarkeit,

kulturell bunt, wie

kann man Buntheit
transportieren.

Vermittlung -
welches Angebot
gibt es fuir welche

Leute

Treffen der
verschiedenen
Szenen ist positiv

Es gibt viel kulturelles
Angebot - kénnte
Alleistellungsmerkmal
sein

niederschwelligkeit ist
wichtiges Thema - es ist
neiderschwellig filir eine
weisse mittelschicht, aber
darliberhinaus?

Verknupfung der
kleinen Initiativen
finden wenig statt

kulturelles Angebot von
und mit migrant*innen
ode filir menschen mit
Behinderung

7~

das Potenzial derer
die was schaffen/
machen wollen
wandert oft ab.

wir sind schon so -
was wir nicht
verstehen wollen wir
nicht so gern

friher war es einfacher,
einfach as zu machen, es
braucht raume wo man
junge unterstitzt aktiv zu
werden

MASSNAHMEN
PROVEKTE

Welche Mass-

nahmen / Projekte
leiten sich aus den
formulierten Zielen ab?

Wohlbefinden an
verschiedenen Orten
schaffen (Stadtteile) -
passe ich an diesen

Ort?

Wie kann man grenzen in
Kultureller Entwicklung
"auflésen. E und U als
Schlagworte (Einteilung in
bereiche der Kultur)

Stadtteile kdnnen
sich besser
vernetzen

auch fiir die
konsumierenden
mitdenken, nicht nur
furr die schaffenden

es fehlen Raume fiir
ein junges Publikum

wo gibt es rdume?

stadtische
Jugendzentren sind
zu spieBig zu clean

es gab réume in innsbruck die
lange Entwicklung hatten aber

leider weggebrochen sind, was

Grund sein kénnte weswegen es

weniger kreatives potential gibt,
das einfach macht und tut..?

Was ist mein / unser
Beitrag?

erobern wir neue orte,
koénnen wir auch neue
publikumsschichten
finden

anderer Bereich als
Komfortbereich

beweglicher werden
anstreben

~
7

......................................................................................................................................................................................................................................................... >

Menschen sowas wie UTOPIA
mitnehmen, damals‘walre gut. ein

itei d Ort wo sich junge leute
mi elr'1an er nierderschwellig treffen
verbinden

koénnen.



Raum 5 > IMAGE

In dieser Gruppe waren
NEvin Frank, Danijela Oberhofer Tonkovic, Natascha
Mullauer, Birgit Winkel, Elisa Faulhammer, Ulla

Baumgartner
KULTUR Das Image einer Kulturstadt Innsbruck INNS’
sTADT WORKSHOP 1 BRUCK
DER __ "STADT & IMAGE" nach Innen und nach Auflen
gERGE (fir Innsbruckerlnnen, Tirolerlnnen und alle anderen) 2030
Z'ELE | 5 < al Angebote
UTERILES &l Sichtbar und Verte
Stadt ein verfligbar
' Welche Ziele breites machen
0 . . Spektrum hat
wollen wir hier Aktive et
erreichen? Kommunikation uségten
Was ist uns W|Cht|g N Begegnungsrdume
\@/ Bezug auf dieses Marketing eine Plattform Raume
Thema? die alles
vereinbart -
das ganze

MASINAHIMEN,
Pm ﬁ schwellen

wegschaffen
kommunikationsKanale
. . Stadt
Welche Mass- M Komunikations- Verant\?vortung
nahmen / Projekte Platform
leiten sich aus den Unterstutzung
) i 5 des Stades
formulierten Zielen ab: N Angebote
Sichtbarkeit App“k.at'onen und Kanale
verbinden .
generieren

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo Ve e« -oo.ooooc---o-.ooooooooo-..o...-oooooo..oo....oco.oooo.ooo.ccc>
P .
(4
i {

internationale Best-
practice Beispiele

Was ist mein / unser prasentieren
Beitrag?

\’;
\ Layout Templates: www.brightpicture.at



Raum 6 > IMAGE

In dieser Gruppe waren

Hiadxelitte Ihre Namen .Fred Lordick, Karolina Duelli Denise TZ Claudia Hintsteiner,

Marco Frei, Doris Plorer., Lucia Tenan

KULTUR Das Image einer Kulturstadt Innsbruck INNS’
+abT WORKSHOP 1 BRUCK
S nach Innen und nach AuBen
DERGE "STADT & IMAGE" .. .
BER (fir Innsbruckerinnen, Tirolerinnen und alle anderen) 2030
ZIELE -
AuBen Image: Hochkultur
' Welche Ziele . stark prasent Miteinander statt
° L Starkere
wollen wir hier Bewerbung Konkurrenzkampf
arrElE ha o Sl Innen Image: Starke Sub- zwischen
- Rl f of SRR Kultur Kulturbereichen
/l\ Was ist uns wichtig in nach auBen
_\‘/_ Bezug auf dieses Ziel:
Thema? Subkultur beim Uberleben
helfen
S
ASSNAHMEN -
pkwﬂqfﬂ ). festival mit Plattform zur
q"/:_ . Innsbruck auf die Bewerbung von
E? allen = iesEedhe Ampeln mit Initiativen &
Welche Mass- Kulturgruppen P Instrument Veranstaltungs- Kulturakteuren mit
: ; Kulturlandkarte kalender und
nahmen / Projekte in der stadt ) analog zum weitere Begrenzten
leiten sich aus den bringen Snowboard Bewerbungsform Ressourcen
formulierten Zielen ab? und am berg schaffen
.................................................................................................................................................................................................................................... >
Digitaler

schauspiel-
schule

Veranstaltungskalender
moderiert durch die
Stadt, aber simple
Nutzung



